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Jak by¢
aktywnym nabywcag,
czyli jak
przeksztatcac rynek

w bezpieczng

OAZE?
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Mozesz zmieniac rynek z groznej dzungli w bezpieczng OAZE

Drogi Seniorze pamietaj, ze:

. o ,v-i .
Jako nabywca jestes waznym uczestnikiem rynku. "c
Masz istotny wptyw na jego funkcjonowanie N -
>
poprzez swoje postawy i zachowania. ' { $
= - :

To, co myslisz o produktach i ich oferentach (producentach, handlowcach,
ustugodawcach) prowadzi do okreslonych zachowan.

W przypadku pozytywnych emocji wobec okreslonych produktéw

‘ ’ zachowania te polegajg na ich kupowaniu,

‘ d*eniu sie swoimi pozytywnymi wrazeniami z innymi osobami itd.

Dzieki temu stajesz sie twércq wizerunku tych produkiéw i ich oferentéw,

wplywajqc na nich oraz na innych nabywcéw.

7

Wspélczesny rynek mozesz wigc zmieniaé w bezpiec AZE,

- jesli jako nabywca bedziesz:

-

O - odpowiedzialny
A — aktywny

-

Z - zaangazowany
A — asertywny. : =
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Drogi Seniorze

»  Jako nabywca ponosisz odpowiedzialnosé za siebie. Nie mozesz
bezkrytycznie ufaé kazdej formie promocji, ktérq zobaczysz lub uslyszysz.
Powinienes aktywnie szukaé informacji na temat promowanych produktéw
i oferujgcych je przedsiebiorstw. Bedzie to mozliwe dzieki Twojemu wiekszemu™ .
zaangazowaniu sie¢ w podejmowane decyzje zakupowe oraz asertywnemu
rezygnowaniu z produktéw, ktére nie spetniajg Twoich oczekiwan. '

wykazujesz zaangazowanie w funkcjonowanie rynku. Powinienes by¢

jednoczesnie asertywny, nie zgadzajgc sie na wszystko, co ustyszysz Iu
zobaczysz w przekazach marketingowych.

> Jako  nabywca mozesz jednak réwniez  odpowiedzialnie |

wspéfdecydowaé o cechach oferowanych produktéw, sposobacl
promowania, czy sposobach ich oferowania, aktywnie uczestniczgc
przygotowywaniu poprzez zaangazowanie w podpowiadanie pr°d¥{£ 3
i handlowcom, co jest dla Ciebie wazne, a co jest mato istotne lub cqfi‘

zbedne, asertywnie wyrazajgc swoje zdanie. >

owanym i Asertywnym

>  Bycie Odpowiedzialnym, Aktywnym, Zaange

rinerem Marketingowym

nabywcqg oznacza, ze stajesz sie Prosumentem, czylil :
#Wplyw na to}akie produkty sq
- a

przedsiebiorstw. Mozesz dzieki temu mie¢ istot
dostepne na rynku, jak sq one promowane it
>  Rola wspélczesnego nabywcy jest fvyjgtkowa. Jej Odpowiedzialne, .
Aktywne, Zaangazowane i Asertywri spefnianie moze da¢ ogror '
satysfakcje i poczucie wspétdecydowania 6 otaczajgcym swiecie. Przynosi t:l’(h
wiele innych korzysci, pozwalajgc na spetnianie Twoich réznorodnych potrzgk
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Projekt jest realizowany
w Zaktadzie Marketingu
Wydziatu Organizacji i Zarzgdzania
Politechniki todzkiej

Al. Politechniki 8
93-590 todz

Tel.: (+48 42) 631 36 81
https:/ / marketingodkuchni.pl

www.facebook.com/marketingodkuchniPL
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