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Jak nie dac sie nabrac na sztuczki marketingowcow
i dokonaé dobrych wyboréw na zakupach?

Uwaga na
opakowanie!
... czyli jak nie da¢

sie nabi¢ w butelke,
karton, puszke, itp.

N#

Spoteczna Projekt finansowany ze srodkéw budzetu paristwa, przyznanych przez Ministra Edukacii | Naiuki

Odpovﬂedzkiglnoéé w ramach Programu ,, Spoteczna Odpowiedzialnosé Nauki II".
auki

##2 Ministerstwo

2000 Edukacji i Nauki




. ’ Marketing
OD KUCHNI

Opakowanie, poza praktyczng rolg ochrony produktu i umozliwienia jego
transportu, spetnia tez zadania promocyjne - tak samo, jak reklama
w radiu, czy telewizji. Musimy pamietaé, ze opakowanie ma ,, sprzedaé” nam
produkt, zwréci¢ naszq uwage, wywolaé pewne skojarzenia, dlatego
powinnismy uwazaé na sztuczki marketingowcéw i nie zawsze wierzyé

pierwszemu wrazeniu.

Jak dziatajg na nas opakowania?

Ksztatt i rozmiar - producenci czesto stosujg opakowania o duzym
rozmiarze, w ktérych produktu jest niewiele, a reszte stanowi powietrze lub
tanie wypetniacze; oryginalny ksztalt opakowania ma przyciggngé naszq

uwage, ale nie zawsze bedzie wygodny w uzyciu.

Kolor — kolory w marketingu majg wywotaé¢ odpowiednie skojarzeniq,
jednak skojarzenia te nie zawsze sq zgodne z rzeczywistoscig — nie kazde
zielone opakowanie zawiera produkt ekologiczny, nie zawsze czarno-ztote

pudetko oznacza towar luksusowy.

Szata graficzna - podobnie jak w przypadku koloréw, projektanci
opakowan uzywajg obrazéw i symboli, aby stworzyé pewien wizerunek
produkiu: motywy roslinne majg sugerowaé naturalnosé i ekologicznosé,
piérko moze symbolizowaé lekkosé, itp., jednak czasami te skojarzenia mogg

byé mylgce.

Hasta i znaki - na wielu opakowaniach spotkasz hasta takie jak ,eko”,
«light”, ,fit”, , premium” lub znaki o podobnym znaczeniu, jednak uzycie
takich elementéw nie jest w pelni uregulowane prawnie i zdarza sie,
ze produkt nie spetnia obietnic z opakowania: produkt , fit” moze mieé wiecej

kalorii niz zwykty, a produkt , eko” moze zawieraé szkodliwe sktadniki.
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Na co zwroéci¢ uwage?

Odszukaj oznaczenie masy lub objetosci produktu - pro nt ma obowigzek
okreslenia ilosci produktu, nie sugeruj sie zatem wielkoscig opakowania, ale
zawsze sprawdz, kiére z opakowan zawiera najwiecej (masowo lub
objetosciowo).

Nie wierz w slogany, hasta i podejrzane oznaczenia - producent ma bardzo
duzg dowolnosé w opisaniu swojego produktu, dlatego ostroznie podchodz do
haset méwigcych o cechach towaru i zwracaj uwage jedynie na certyfikowane

oznaczenia (ekoznaki, oznaczenia przyznawane przez uznane organizacje).

Czytaj sktad - najwazniejszym dla konsumenta elementem opakowania jest
sktad, to tam mozesz dokltadnie sprawdzié, czy produkt zawiera szkodliwe
sktadniki lub takie, ktérych z powodéw zdrowotnych musisz unikaé, poprzez sktad

mozesz tez zweryfikowaé obietnice o jakosci czy wptywie na zdrowie.

W czytaniu sktadu mogqg poméc aplikacje w telefonie, np. Czytamy Etykiety,
Zdrowe Zakupy, Veggie, INCI Beauty, itp.

Nie kupuj produktu, bo ma fadne opakowanie - oczywiscie mito kupuje
sie rzeczy estetyczne i przyjemne dla oka, jednak w wielu przypadkach
lepiej decydowaé racjonalnie, ze wzgledu na zdrowie i bezpieczenstwo.

Opakowania a srodowisko

Idealnie byfoby wybieraé jedynie opakowania biodegradowalne, czy
wielokrotnego uzytku. Wart szukaé tak opakowanych produktéw, jednak nie
zawsze fo mozliwe — wtedy najlepszym wyjsciem jest po prostu sortowanie

odpaddw i wrzucenie ich do odpowiedniego pojemnika na smieci ©
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Projekt jest realizowany
w Zaktadzie Marketingu
Wydziatu Organizacji i Zarzgdzania
Politechniki todzkiej

Al. Politechniki 8
93-590 to6dz

Tel.: (+48 42) 631 36 81
https:/ / marketingodkuchni.pl

www.facebook.com/marketingodkuchniPL
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