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~Nie znajduj klientow dla swoich
produktow, znajduj produkty dla swoich
klientow” - Seth Godin (amerykanski autor

ksigzek z zakresu marketingu, ur. 1960, NY)

O SZTUCE
AKCEPTACIJI
INNOWACIJI
PRODUKTO

o Jakim jestes typem Klienta? — innow
maruderem? A moze jeszcze zupetnie kims i
— znasz odpowiedz?

¢ Jak szybko podejmujesz decyzje zakupu czegos
nowego, co oferuje wspétczesny rynek? — czy sie

kiedykolwiek sie nad tym zastanawiates?
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W nieustannie zmieniajgcym sie swiecie akceptacja innowacji

produktowych ma kluczowe znaczenie dla biznesu — swiadczy

bowiem o sukcesie lub porazce wspétczesnych firm na rynku.
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TY MASZ/MOZESZ MIEC W TYM SWOJ KLUCZOWY
UDZIAL!

e Innowacje, ktére powstajg z udzialem Konsumentéw
pozwalajg producentom tworzy¢ catkiem nowe produkty,
czy ulepszacd juz istniejqgce.

Konsumenci mogg dostarczaé cennych  danych,
wspotpracowaé z producentem w zakresie tworzenia
innowacji, wynajdywa¢ nowe produkty.

»~Innowacja jest celowym i zorganizowanym dziataniem
przedsiebiorcow w celu osiggniecia konkretnego celu
ekonomicznego, bardziej precyzyjnego zaspokojenia
potrzeb rynkowych, a takze rozsgdnego wykorzystania
posiadanych lub mozliwych do pozyskania zasobow”
(Stys, Dejnaka, 2018).

AKCEPTACJA INNOWACJI PRODUKTOWYCH JEST
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Innowacja produktowa jest czyms nowym i oryginalnym —

chce sie dosta¢ do Twojego koszyka zakupow.

Pozwalasz jej — szybko, czy powoli? A moze wcale?

Innowacja produktowa:

e chce bowiem prowadzi¢ do wzrostu Twojego poziomu zyciq,

e pragnie uczy¢ Cie nowych aktywnosci i zachowan,

e zamierza dowiadywac sie na biezqco, jakich korzysci oczekujesz, aby ...
e ... byc przez Ciebie zauwazona i zaakceptowana,

e whnosi¢ nowq jakosé z obcowania z niq - praktycznego jej zastosowania -

zaréwno na co dzien, jak i od Swieta.

e Czy i jak bardzo jestes gotowy na zakup i uzytkowanie
innowacyijnych produktéw?

e Czy ich akceptacja to tylko ,sztuka”, czy raczej , rzemiosto” dla
pokolenia, ktére reprezentujesz?
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Projekt jest realizowany
w Zaktadzie Marketingu
Wydziatu Organizacji i Zarzgdzania
Politechniki todzkiej

Al. Politechniki 8
93-590 to6dz

Tel.: (+48 42) 631 36 81
https:/ / marketingodkuchni.pl

www.facebook.com/marketingodkuchniPL
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