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» Wiele rzeczy matych stato sie wielkimi, tylko
dzieki odpowiedniej reklamie” — Mark Twain

Czy wierzyc¢

reklamie?

- jak unikng¢ zakupu
produktu lub ustugi,
ktore nie sqg tak
dobre, jak twierdzqg
reklamy
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- Nitketha

Reklamy mogqg wplywaé na nasze decyzje
zakupowe poprzez:

e wywolywanie pozytywnych skojarzen z produktem,

e wzmacnianie wiarygodnosci marki,

e wywolywanie pozytywnych emocji,

e wywoltywanie potrzeby posiadania produktu lub ustugi,
e wywolywanie presji spoteczne;j.

Nie kupuj produktu tylko pod wptywem reklamy!
Doktadnie obejrzyj produkt w sklepie i sprawdz jego sktad,
a w przypadku ustugi — zapytaj sprzedawce o warunki

umowy.
Sprawdz opinie o produkcie w Internecie lub zapytaj

znajomych.

Ciekawostka

Emisja pierwszej reklamy telewizyjnej w USA w 1941 roku,
kosztowata zaledwie 9 dolaréw. Natomiast w 2015 roku za
30-sekundowqg reklame telewizyjng w telewizji NBC -
podczas waznych transmisji sportowych - trzeba byto
zaptacié¢ 4,5 min dolaréw.
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Jakie triki stosujqg reklamodawcy?

o Przyjazne kolory: zétty, czerwony, czy niebieski — majg nie
tylko przyciggngé naszg uwage, ale takze stworzy¢ mitg
atmosfere.

¢ Idealnie wyglqgdajqce produkty — piekny kolor i konsystencja
produktéw na szklanym ekranie lub na bilbordzie, to czesto
efekt farby i kleju, a idealna piana na piwie, to zastuga mydta.

o Glosne reklamy - wiekszos¢ spotéw jest gtosniejsza od
pozostalych programéw w telewizji, czy radio, aby zwréci¢
naszq uwage.

o Airakcyjne i usmiechniete osoby - chetniej oglgdamy
tadnych, zdrowych i zadowolonych ludzi, ktérych wyglqd
sugeruje, ze zakup danego produktu dat im satysfakcije.

¢ Reklamy z intrygq lub serie reklamowe - zeby zobaczy¢, co
sie¢ zdarzy dalej, trzeba doczeka¢ do konca bloku
reklamowego lub oglgdaé nastepny.

e Znane osoby — poprzez odwolanie do autorytetu celebryty,
producenci podkreslajg jakos¢ produktu.

¢ Liczby - reklama w kiérej zastosowano dane statystyczne lub
innego rodzaju dowody, ktére potwierdzajq jakosé produktu,
zyskuje na wiarygodnosci w oczach odbiorcéw, jak stynne

»9 na 10 stomatologéw”.
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Projekt jest realizowany
w Zaktadzie Marketingu
Wydziatu Organizacji i Zarzgdzania
Politechniki todzkiej

Al. Politechniki 8
93-590 to6dz

Tel.: (+48 42) 631 36 81
https:/ / marketingodkuchni.pl

www.facebook.com/marketingodkuchniPL
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